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Oz: Mekan, kullamicilarimin pratiklerini belirleme potansiyeline sahiptir. Bir kentin ya
da kentsel bolgenin barindirdigi mekanlar, o kentte ya da kentsel bolgede yasayanlarin
gindelik yasamin sekillendiren 6nemli unsurlardandir. Son yillarda kentlerde en buyik
alanlar isgal eden mekanlardan biri olan alisveris merkezleri, kent sakinlerinin mekansal
pratikleri tzerinde oldukea etkili olmaktadir. Bu durum alisveris merkezlerinin pek cok
acidan tartisilmasini da beraberinde getirmistir. Bu c¢alismada acik cadde konseptinin
yaninda eglence ve yasam kompleksi niteligiyle diger pek cogundan ayrilan bir alisveris
merkezi olma ozelligine sahip Isfanbul'un hizmete acilmasinin ardindan bolgede
yasayan kent sakinlerinin gunlik kentsel mekan kullanim pratiklerindeki degisimlerin
anlasilmas1 amaclanmistir. Nitel arastirma tekniklerinin kullamldigi calismada gorsel
tekniklerden de yararlanilmistir. Sonug olarak Isfanbul’'un, s6z konusu kent sakinlerinin
kentsel pratiklerinde dikkate deger degisiklikler yaptig1 anlasilmistir. Bu degisikliklerin
yorumlanmasi, oznelerin pratiklerinin sekillenmesinde mekanin rolunin anlasiimasi
ve yeni kamusalliklarin sorgulanmasi acisindan ¢nem tasimaktadir. Mekanin kent
yasamindaki belirleyiciliginin anlasilmasi ve giintumuiziin énemli tarisma basliklarindan
biri olan alisveris merkezlerinin toplumsal anlaminin sorgulanmas: bu ¢alismanin temel
tartisma konularidir.
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Kapitalist tiikketim toplumunun gelismesiyle kapali mekanlar halinde insa edilen
ve tiiketim kiiltiiriinlin simgeleri olarak ele aliman aligveris merkezleri, aligverigin
bir eglence deneyimine déniistiigii mekanlar olarak islev kazanmistir (Ozcan, 2007).
Bu durumda bizzat aligveris eyleminin kendisi haz duyulan bir deneyimi ifade eder
olmustur. Nitekim aligveris merkezleri literatiirde bu yonleri vurgulanarak tiiketim
mekanlar olarak ele alinmaktadir. Kald1 ki aligveris merkezlerinin sundugu eglence
imkanlar1 da yine titketim metas1 (Ozcan, 2007) olarak ele alinmaktadar.

Aligveris merkezlerinin herhangi bir kékenleri olmaksizin, modern kapitalist zih-
niyetin bir yansimasi olarak insa edilen yapay mekanlar olarak nitelendirilebilecek-
leri soylenmistir (Yirtici, 2009, s. 98). Bu agidan aligveris merkezleri tiikketim odakl
mekansal orgilitlenmeler olarak ele alinmaktadir. Buna gore bu mekanlar insanlarin
ihtiyaglarmin degil uyarilmig arzularinin karsilandigi, bu arzularinin yonlendirildigi
mekanlardir. Bu yoniiyle aligveris merkezlerinin birincil iglevinin sermaye dolagiminin
hizlandirilmasi oldugu belirtilmekte, insanlarin kullanim1 agisindan islevsel olmalar
“ikincil sonuglar” olarak degerlendirilmektedir (Yirtici, 2009, s. 134—135). Aligveris
merkezleri Tauber (1972), Feinberg ve arkadaglar1 (1989), Bloch ve arkadaglar1 (1991)
tarafindan “kamusal mekanin anlamini doniistiiren”; Abaza (2001) ve Salcedo (2003)
tarafindan ise “kiiresellesme siirecinde, yerel sosyallesme pratiklerine ve kent mekanina
alternatif” mekanlar olarak da degerlendirmislerdir (akt., Vural Arslan, 2009).

Sanayi toplumunun bir iiriinii olan aligveris merkezleri biiylik metropollerin
o6nemli unsurlar1 haline gelmistir. Gottdiener “cokmerkezli metropol bolge” olarak
adlandirdig1 bu yeni kent 6rgiitlenmesinde aligveris merkezlerinin toplumsal hayatin
onemli bir gedigini doldurdugunu ifade etmektedir. Buna gore “diizensiz gelismenin
lirlinii olarak ortaya ¢ikan su¢ ve hastaliklar, giinliikk yasamda parklar, plazalar ve
kamu alanlarinin kullanimindan zevk alinmasini engellemektedir.” Gottdiener (2005,
s. 124) bu noktada olusan toplumsallagsma mekani ihtiyacinin kapali ve klimali alig-
veris merkezleri araciliiyla giderildigini ifade etmektedir.

Modern donemlerde kentlerde meydana gelen “merkezsizlesme” perakendecilik
uygulamalarmin kendisine alternatif merkezler iiretmesini miimkiin kilmigtir (San ve
ark., 2017). Boylece aligveris merkezlerinin yeni alternatif kent merkezleri iirettigi
de sOylenebilir. Aligveris merkezleri, tiiketim aligkanliklarini degistirmenin yaninda
“yeni bir kentsel yasam onerisi” (Vural Arslan, 2009) de getirmistir.

Aligveris merkezleri sehir caddelerine benzer bir sosyalligi barindirmalart dola-
yistyla aktorler tarafindan sehirlere benzetilmektedir. Bir baska ifadeyle aligveris
merkezleri kentin simiilasyonlarini meydana getirmektedir. Aligveris merkezlerinin
bu 6zelligi, kamusal mekanlar olarak tanimlanmalarini da beraberinde getirmektedir.
Ayrica aligveris merkezlerinin kontrole tabi giris ¢ikislar1 ve sundugu serbestge ge-
zinmeye uygun miilkiyet algisi, buralara 6zel mekan niteligi de kazandirmaktadir. Bu
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anlamda aligveris merkezleri i¢in en uygun tanimlamanin “yari kamusal nitelikli 6zel
mekanlar” oldugu da ifade edilmistir (Ozcan, 2007).

Aligveris merkezlerinin yalnizca satin alma eyleminin gergeklestirdigi tiiketim
mekanlari olarak kabul edilemeyecegi, ayn1 zamanda “eglence ve bos zaman deger-
lendirme merkezleri” oldugu ifade edilmistir. Ancak bu haliyle de alisveris merkezle-
ri kapitalizmin simgesi olarak degerlendirilegelmektedir. Bir baska ifadeyle aligveris
merkezlerinin eglence ve bos zaman etkinliklerine doniik yiizii, kapitalizmin doniisen
uygulamalariin bir parcasi olarak ele alinmaktadir. Zira “her seyin bir arada bulunu-
su, otopark ve servis imkanlarinin olmasi, kaliteli {irlinlerin bulunmasi rasyonel tiike-
tici imajina uygun 0gelerken, mekanin saglamis oldugu eglence ve kiiltiir hizmetleri
ise modern hedonist ya da bos zaman tiiketicisi seklindeki imaja uygun 6geler” ola-
rak degerlendirilmektedir (Ozcan, 2007).

“Klimali, ¢ekici ve bastan g¢ikarici ortamiyla birlikte kapali aligveris merkezi”
aligverig eyleminin niteligini de doniistiirmiistiir. Alisveris merkezleri insanlara mal
satin almanin yan1 sira “yeme i¢cme, eglence, insanlarla bir araya gelme ve goriilme”
imkan1 da sunmaktadir (Thorns, 2010, s. 133).

Aligveris merkezleriyle ilgili ¢alismasinda insanlarin bir araya gelebilecekleri
daha giivenli bir yer olmamasinin hatta bir araya gelebilecekleri bagka bir yer olma-
masinin onlart bu mekanlara mecbur biraktigini ifade eden Gottdiener, yine de bu
mekanlarin deneyimlenmesi sonucunda “ekonomik buyruklarin zincirlerinden kur-
tulmus bir kamu insaninin” degil “eglence toplumunun sanal benliginin” yaratildigini
ve yeniden iretildigini vurgular. Bu agidan aligveris merkezleri “bozulmakta olan
kent yasami igerisinde insanligin ve kamusal yasamin yoksullagmasinin” bir bilese-
nidir (Gottdiener, 2005, s. 146—147).

Gottdiener, insanlarin belli bir “kent ortamina” duyduklar 6zlemi aligveris merkez-
leri araciligiyla giderebildiklerinden bahsetmistir. Bu agidan miisteriler yalnizca sati-
cilarin musterileri degil, ayn1 zamanda “bu yari-kamu mekanin miisterisidirler.” Gott-
diener (2005, s. 127), bu ikinci olus halinin de tiiketim ideolojileriyle eklemlendigini
belirterek, miisterilerin “incelikle” sermayenin dolagimina yonlendirildigini dile getirir.

Aligveris merkezleriyle ilgili bu elestirel yaklagim, literatiire biiyiik 6l¢iide hakimdir.
Bu yaklasima gore “aligveris merkezlerinin tim dizaym Kkitlelerde algi yanilsama-
s1 olusturmak, kitleleri icerde daha uzun siire tutabilmek ve siirekli tiikketime tesvik
etmek” (San ve ark., 2017) amaciyla kurgulanmaktadir. Ac¢ik alanlar genellikle gele-
neksel perakendeciligin mekanlar1 (Ozcan, 2007) olarak degerlendirilirken alisveris
merkezleri bilylik ¢ogunlukla kapali mekanlar seklinde tasarlanmis ve insa edilmisler-
dir. Aligveris merkezleriyle ilgili elestirel yaklasimda bu mekanlarin kapali mekanlar
olmasinin 6zel bir anlami vardir. “Ciinkii aligveris merkezleri disart ile iliski kurmay1
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reddeder ve iceriyi kendi kurallari ile igsleyen kapali bir mekan haline getirir. Bu kapali
mekanda zamanin gectigine dair herhangi bir isaret yoktur ve 151k miktar1 hep sabittir.
Buna ilaveten mevsimle ilgili de herhangi bir isaret yoktur, igerisi sabit bir sicaklikla
sonsuz bir bahar ve sonsuz bir giindiiz yagsamaktadir” (San ve ark., 2017). Boyle bakil-
diginda aligveris merkezleri tiiketim toplumlarinin “iitopyast” (Yirtici, 2009) olarak ta-
nimlanmaktadir. Aligveris merkezlerinin tiikketim ¢ilgmhigiyla 6zdeslestirilen bu kapali
yapisinin yerini agik bir mimariye biraktiginda s6z konusu “litopya” taniminin yeniden
tartisilmasi ihtiyact dogdugu sdylenebilir. A¢ik cadde konseptli bir aligveris merkezi
her ne kadar siirlari ¢izilmis bir kapalilik i¢erse de klasik kapali ve klimali mekanlarm
disinda bir goriiniime sahiptir. Nitekim bu alternatif goriiniim, bdylesi bir mekanin inga
ettigi kamusalligin yeni bastan tartisilmasini anlaml kilabilir.

Ozetle, aligveris merkezleri kapitalizmin yayginlasmasiyla degisen tiiketim alis-
kanliklarinin kristalize oldugu mekéanlar olarak degerlendirilmektedir. Bu anlamda
aligveris merkezleri genel itibariyle negatif bir degerlendirmeye tabi tutulmaktadir.
Ancak 6zellikle baz1 mekansal niteliklere sahip aligveris merkezlerinin birtakim sos-
yal gereksinimleri karsiladiklar: fikri, lizerinde durulmasi gereken bir fikir olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir. Bu noktada agik ¢ars1 konsepti dnemli bir yer tutmaktadir.

Tiirkiye 1988’de acilan Galleria araciligiyla aligveris merkezleriyle tanismistir
(Vural Arslan, 2009). Galleria’nin ardindan biiyiiksehirlerde ya da diger kentlerde
acilan irili ufakli ¢cok sayida alisveris merkezleriyle {ilke bu tanigiklig1 artirmigtir.

Bu ¢aligmada 2013 yilinda Istanbul Eyiip’te “Diinya’da ve Tiirkiye’de bir Tema
Park’1, AVM ve gosteri merkeziyle birlestiren ilk aligveris, eglence ve yasam komp-
leksi” (Isfanbul, t.y.) olarak tanimlanan Isfanbul’un hizmet vermeye baslamasiyla
bolge sakinlerinin giinliik kentsel mekan kullanim pratiklerindeki degisimlerin anla-
silmas1 amaglanmustir. Is ya da yasam merkezi olarak kabul edilmesi gii¢ olan ve kent
merkezine hatir1 sayilir mesafede bulunan bir bolgede insa edilen ve burada alternatif
kentsel pratiklerin sekillenmesine olanak tantyan Isfanbul acik cadde konseptinin ya-
ninda eglence ve yasam kompleksi niteligiyle diger pek cogundan ayrilan bir aligve-
ris merkezi olma 6zelligine sahiptir. Onun bu d6zellikleri, konumlandig1 bolge sakin-
lerinin kentsel pratiklerinde dikkate deger degisiklikler yapmigtir. Bu degisikliklerin
anlasilmasi, 6znelerin pratiklerinin sekillenmesinde mekanin roliintin anlagilmasi ve
yeni kamusalliklarin sorgulanmas: agisindan 6nem tasimaktadir. Bir bagka ifadeyle
kentin merkezinden gorece uzak bir konut alanina insa edilen bir tiikketim kompleksi-
nin bolge sakinlerinin giinlilk yasamindaki yeri, mekanin kent yasamindaki belirleyi-
ciligi hakkinda anlamli sonuglar ortaya koyabilecektir.
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Yontem

Arastirma nitel ydntemle, fenomenolojik yaklasimla gergeklestirilmistir. Oznelerin
ilgili degisimi nasil deneyimlediklerini ve bu deneyimi nasil algiladiklarini kesfetmek
amaciyla derinlemesine miilakatlar yapilmis, ayrica arastirmaci tarafindan arastirma
siireci boyunca Isfanbul’da sik sik vakit gegirilerek mekani nasil deneyimlendigine
iliskin gdzlem yapilarak fotograflar ¢ekilmistir. Arastirmanin evrenini Isfanbul’un
konumlandig1 bolge sakinleri olusturmaktadir. Calisma grubuna Isfanbul’un agildig:
2013 yilinin en az 3 yil 6ncesinden beri yakin ¢evrede oturan ve Isfanbul’u aktif bir
sekilde deneyimleyenler dahil edilmistir.

Calisma Grubu

Caligma grubu besi erkek, yedisi kadin olmak {izere on iki kisiden olugmaktadir.
Katilimcilarm yaslar 18 ile 60 arasinda degismektedir. Katilimcilarin biiyiik ¢cogun-
lugunu olusturan 7 kisi Isfanbul’un bulundugu Yesilpmar semtinde ikamet ederken
kalan 5 katilimer farkli semtlerde ikamet etmektedir. Burada dikkat edilen, farkli
semtlerde ikamet edilse dahi katilimcilarin Isfanbul’a olan mesafelerini yiiriime me-
safesi olarak degerlendirmeleri olmustur. Bu kosullarda tek istisnayr Kagithane’de
ikamet eden katilimer olusturmaktadir. Ancak s6z konusu katilimcmmn Isfanbul’a
0zel aractyla geliyor olmas1 ve kendisini trafiksiz bir glizergah kullanabilme imka-
nindan dolay1 Isfanbul’a yakin mesafede olarak tanimlamasi dolayistyla calisma gru-
buna dahil edilmesinde bir sakinca goriillmemistir.

Tablo 1
Katilimcilarin Takma Isimleri, Yaslar: ve Ikamet Ettikleri Semtler
Katilimcilar? Yas Semt
Arif 46 Kagithane
Berrak 24 Alibeykoy
Burak 18 Yesilpinar
Dilan 53 Yesilpmar
Feride 57 Yesilpmar
Mustafa 60 Yesilpinar
Nergis 47 Yesilpinar
Necdet 44 Kiiglikkoy
Ozan 40 Yesilpinar
Sevim 30 Kiigiikkoy
Sermin 54 Gazi Mabhallesi
Yeliz 37 Yesilpinar

2 Katilimcilar igin takma isimler kullanilmistir.

Katilimcilardan ilk besine Yesilpmar bolgesinde ikamet eden bir kisi ve bu bdlgede
Ogrenim goren bir kigi olmak {izere iki araci yardimiyla ulagilmistir. Bu katilimcilar belir-
lenirken dikkat edilen iki temel kriter katilimcilarin en az 10 yildir bu bolgede oturuyor ve
siklikla Isfanbul’da vakit gegiriyor olmalaridir. Bu miilakatlardan sonra galisma grubuna
dahil edilen katihimecilar dogrudan Isfanbul’da yapilan gézlemler sirasmda belirlenmistir.
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S6z konusu gozlemlerde burada dinlenmek, vakit gegirmek amaciyla “banklarda” otur-
dugu tespit edilen kimselere iki 6n soru sorulmustur. Buna gore civar semtlerde oturdugu
ve yillardir Isfanbul’da vakit gegirdigi anlasilan kimseler calisma grubuna dahil edilmis-
tir. Isfanbul’da yapilan gézlemler sirasinda calisma grubuna dahil edilmeleri amaciyla
on soru sorulan kimseler, gozlemler sirasinda dikkat ¢ceken yaygm deneyimler dikkate
almarak belirlenmistir. S6z gelimi A deneyiminin yaygin bir deneyim oldugunun g6z-
lemlenmesinin ardindan A’y1 deneyimledigi fark edilen kimselere 6n sorular sorulmus ve
uygun olmasi durumunda bu kimseler ¢aligma grubuna dahil edilmistir.

Veri Toplama Araci

Aragtirmada iki tiir veri toplanmistir. Bunlardan biri yar1 yapilandirilmis miilakat
teknigiyle gerceklestirilen miilakatlarken digeri Isfanbul’da yapilan gézlemler ve bu
sirada cekilen fotograflardir.

Yari yapilandirilmis miilakatlarda kullanilan miilakat formu arastirma kapsaminda
hazirlanmigtir. Uzman goriislerinden yararlanilarak gelistirilen formda toplamda 16
soru yer almugtir. {1k olarak sosyodemografik 6zelliklerin ve yerlesikliklerin sorgu-
landig1 formda katilimcilarin Isfanbul’a iliskin deneyimlerinin, Isfanbul éncesindeki
mekansal pratiklerinin ve Isfanbul’a dair 6znel degerlendirmelerinin anlagilmaya ca-
lis1ldig1 sorular bulunmaktadir.

Isfanbul’da yapilan gdzlemler sirasinda toplamda 225 fotograf gekilmis, bu fo-
tograflar miilakatlarda elde edilen verilerin analiz edilmesi siirecinde kullanilmistir.
S6z konusu fotograflarin biiyiik kismi deneyimlerin fotograflartyken daha az sayida
olmak iizere mekanin fotograflari da ¢ekilmistir.

Veri Toplama Siireci

Miilakatlarin tamami 2018 yil1 bahar aylarinda yiiz yilize gerceklestirilmistir. Mii-
lakatlardan birinde katilimcinin izin vermemesi dolayisiyla ses kaydi alinamamis,
ancak bunun disinda miilakatlarin tamaminda ses kaydi alinmistir. Miilakatlarin ilk
dordii katilimcilarin evinde gerceklestirilirken kalanlarin tamami Isfanbul’da gercek-
lestirilmistir. Burada arastirma bulgular1 agisindan 6nemli bir nokta, Isfanbul’da ger-
ceklestirilen miilakatlarin hemen hemen tamaminin Isfanbul’un agik alan caddelerin-
deki banklarda ger¢eklestirilmis olmasidir. Miilakatlar iki giin igerisinde yapilmis,
bunlardan biri yogunluk ve deneyim ¢esitliligi potansiyeline binaen 6zellikle giinesli
ve sicak bir pazar giiniine denk getirilmistir. Gozlemler ise miilakatlarin gergekles-
tirildigi bu iki giinle birlikte farkli giinlerde?® Isfanbul’da vakit gegirilerek yapilmus,
gozlemlerle es zamanli olarak fotograflar ¢ekilmistir.

3 Arastirmacimin Isfanbul’a yakin gevrede ikamet ediyor olmasi aragtirma ncesinde ve sirasinda sik stk goz-
lem yapmasina olanak tanimistir.
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Verilerin Analizi

Miilakatlarda alinan ses kayitlar1 analizin daha saglikli gerceklestirilebilmesi ama-
ciyla desifre edilmis, analizler desifre metinleri {izerinden gercgeklestirilmistir. Ses
kaydr alinamamis olan tek miilakat ise miilakat sirasinda ve sonrasinda alinan notlar
ile analize dahil edilmistir. Analiz siirecinde ilk olarak desifre metinleri okunmus,
gbzlem notlar1 ve fotograflar incelenmistir. Buna gore erken Oriintiiler tespit edilerek
ana temalar belirlenmistir. Ana temalarin belirlenmesinin ardindan veriler derinle-
mesine incelenerek alt temalar belirlenmistir. Bu sirada ortaya ¢ikan Oriintiiler iize-
rinde caligilarak alt temalarin igerigi genisletilmistir. Bu asamada Microsoft Excel
programindan yararlanilmis ve alt tema igeriklerinin genisletilerek netlestirilmesinin
ardindan analiz tamamlanmistir.

Bulgular

Isfanbul Deneyimi

Katilimeilarin Isfanbul deneyimlerinde sorgulanan ilk sey, burada vakit gegirmeye
ne zaman basladiklaridir. Dikkat ¢ekici sekilde katilimcilarin neredeyse tamamu, hig
diisiinmeden Isfanbul “acildigindan beri” buraya gittiklerini dile getirmistir. Hatta
katilimeilar arasinda evi Isfanbul’a en yakin olan Yeliz, ilk olarak Isfanbul’un agili-
sina gittigini ve o giinden beri “siirekli” Isfanbul’a gittiklerini giilerek ifade etmistir.
“Acildigindan beri” yanitin1 gérece net bir sekilde dile getirmeyen birkag katilimci-
dan biri olan Berrak ise bu konuda séyle demistir:

Buranin varligindan haberdar oldugumdan beri (geliyorum), yaklasik olarak agildigindan
beri diyebiliriz... Daha buras1 yeniydi, cok magaza acilmamusti. [Berrak]

Katilimcilarm Isfanbul’a gelme sikliklari arasinda bu denli bir ortaklik olmasa da
kendisi sehir disinda yasayan ve Yesilpinar’daki oglunu ziyarete geldikce (yilda 3-4
kez) buraya da geldigini belirten Mustafa diginda, katilimcilarin en seyrek olarak
“bazen ayda bir bazen iki ayda bir” [Arif, Sermin] yanitin1 verdikleri goriilmiistiir. Bu
en seyrek araligin, gérece uzak mesafelerde ikamet eden Arif ve Sermin tarafindan
verilmis olmasi anlamli sayilabilir. Bu iki katilimer digindaki katilimcilarin yanitlari
arasinda on giinde bir, haftada bir ve iki ii¢ giinde bir seklindeki sikliklara tekabiil
eden yanitlar agirlik kazanmaktadir. Bu noktada katilimcilarin 6nemli bir kism tara-

findan kullanilan “canimiz sikildik¢a”, “isimiz ne zaman olursa”, “firsat buldukga”
ifadeleri de dikkat gekmektedir.

Katilimcilar Isfanbul’a agirlikl olarak aileleriyle, esleriyle, ¢ocuklariyla ve arka-
daslartyla gelmektedir. Bu noktada ayrica bahsedilmesi gereken nokta, bazi katilim-
cilarin uzaktan gelen akrabalariyla ya da yalniz baslarmna da Isfanbul’a geliyor olma-
laridir. Ayrica kendisi sehir disinda yasayip yilda ii¢ dort kez oglunu ziyarete gelen
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Mustafa’nin torunlariyla vakit gecirmek icin Isfanbul’a geliyor olmasi da nemli bir
noktaya isaret etmektedir.

Katilimeilarin Isfanbul’daki pratiklerine bakildiginda ilk olarak dikkat ¢eken sey,
buray aligveris yapmaktan ziyade vakit gecirmek icin tercih ediyor olmalaridir. Ye-
mek yemek, kahve igmek, arkadaslarla bulusmak, sinemaya gitmek, kafede oturmak,
oyun alanlarinda eglenmek ve hatta “kafa dagitmak”, “hava almak” Isfanbul’un kul-
lanim amaglar1 arasinda 6nemli yerler isgal etmektedir. Aligverisin bu noktada ikincil
bir pratik oldugunu séylemek dahi miimkiindiir.

Hava almak i¢in gidiyoruz. Yani en azindan bir yirmi dakika yiiriiyorum zaten, yliriylisimi
yapmis oluyorum, dinlenmek i¢in kafede oturuyorum, eksigim gedigim varsa aligverisimi
yapiyorum. [Dilan]

Isfanbul’da yapilan gozlemler durumu daha da anlamli kilmaktadir. Giinesli bir
pazar giinii, Isfanbul’un kullanim amaglarindaki gesitliligi gérmek i¢in oldukgca uy-
gundur. Boylesi bir giinde Isfanbul bir alisveris merkezinden ziyade sokaklarinda
ylriiylis yapilan, bisiklete ya da scootera binilen, paten kayilan hareketli bir “sehir”

Fotograf 1. Isfanbul caddesinde birlikte top oynayan biri ¢ocuk iki kisi.
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goriiniimii veriyor. Ustelik Isfanbul’daki bu durumun yalnizca giinesli bir pazar giinii
icin gecerli olmadigii Berrak’in Isfanbul’da neler yaptigim anlatirken kullandigi
bazi ifadelerden anlamak miimkiindiir:

Burada mesela canli miizik var aksamlar bir kafede. Biz o kafede oturmasak bile o diyelim
miizigi dinleyerek sokaklarda yiirliyoruz. Yani burast benim i¢cin AVM’den 6te bir sehir gibi.
Farkl1 bir ambiyansa sahip bir ortam, bir sehir, aynen! [Berrak]

Isfanbul’un bir yasam merkezi oldugunu dogrulayan baska pek ¢ok pratigi bura-
da gozlemlemek miimkiindiir. S6z gelimi 65 yas iizeri oldugu anlagilan ve elindeki
tespihi ¢ekerken etrafi izleyen bir amcanin, bir mahalle kahvesinde degil de burada
olmasina sasirmayacak diizeyde bir sehir hareketliligi s6z konusudur. Ustelik Isfan-
bul, bu amca igin bir karsilasma mekani. Kendisi etrafi izlerken yol lizerinde yliriiyen
bir bagka amca kendisini goriiyor, hemen tokalasip yanina oturuyor ve sohbet etmeye
basliyorlar. Bu, yapilan gozlemlerde karsilagilan érneklerden yalnizca biri.

Fotograf 2. Onlerindeki bisikletlerle torunlarim bekleyen dedeler.
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Koltuk degnegiyle Isfanbul sokaklarinda yiiriiyiis yapan yash bir feyze, bankta
oturup dondurmasini yiyen iki kii¢lik kiz ¢ocugu, torunlariyla gezmeye gelen Musta-
fa, tekerlekli sandalyesindeki biiyiigiiyle birlikte etrafi dolasan bir aile, paten kayma
aligtirmalar1 yapan bir baba ve kizlari, akiilii arabalariyla etrafi gezen kiigiik kardes-
ler, basketbol topunu sektirip smag¢ denemesi yapan geng ve karsisindaki ¢ocukla top
oynayan (Fotograf 1) bir yetiskin. Tiim bunlar, isfanbul’da ayn1 anda gériilebilecek
pratiklerden yalnizca birkagina isaret ediyor.

Tiim bu hareketli tablo icerisinde banklar da énemli bir yer tutmaktadir. isfanbul
sokaklarimi vakit gecirilecek sehir sokaklart yapan 6nemli mekansal unsurlardan bi-
rinin bu banklar oldugu séylenebilir.

Kafama gore arkadasim olursa (banklarda) baya otururuz. Yarim saat falan otururum, bir saat
otururum mesela. [Nergis]

Banklarin varlig1 ve sayica coklugu Isfanbul’u oturup vakit gegirmeye miisait bir mekana
dontistiirmektedir. Sohbet etmelerin, karsilasmalarin, dinlenmelerin, kosturmacadan ve her-
hangi bir amagtan uzak vakit gegirmelerin merkezinde banklarin yer aldigimi s6ylememek
eksik olacaktir. Ailelerin, ¢iftlerin, arkadaglarn oturdugu banklar, yalniz bagia burada vakit
gecirenlerin de ugrak noktalarmi olusturuyor. Necdet zaman zaman Isfanbul’a “kafa dagit-
mak” i¢in geldigini ve banklarda oturdugunu dile getiren katilmcilardan biridir:

Fotograf 3. Seyir balkonunda vakit gegirenler.
106



Turan Tiiyliioglu / Bir Alisveris ve Yasam Merkezi Sonrasinda Mekansal Pratiklerde Degisim: isfanbul Ornegi

Ne yaparim (yalnizken), kafa dagitirnm. Hosuma gidiyor burasi. Havasi mesela, oturmak
i¢in, nefes almak i¢in glizel bir ortam yani. [Necdet]

Necdet Isfanbul’da yaygin olan bir baska pratige daha dikkat gekiyor. Bu pratigin daha
iyi anlasilabilmesi i¢in Fotograf 3’{in incelenmesi gerekmektedir. lgili fotografta goriile-
cegi iizere Isfanbul’da biiyiikge bir alan1 yiiksekten seyretme imkan1 sunan, seyir balkonu
denebilecek agik bir mekan bulunmaktadir. Isfanbul’da pek gok kisi bu mekanda, ayakta
durarak mevcut manzaray1 seyretmektedir. S6z konusu manzara Isfanbul’un bir bileseni
olan Temapark tan, biiyiikce bir apartman bolgesinden ve Isfanbul’a ait, daha al¢aktaki
bir ingaat alanindan olugmaktadir. Bu agik alamin manzaral bir seyir balkonuna doniis-
mesinin belki de en temel sebebi, Isfanbul’un bu agidan oldukea yiiksek bir topografya
iizerinde konumlanmig olmasidir. Bu yiikseklik, mekéana ¢ok genis bir seyir agis1 kazan-
dirmaktadir. S6z konusu seyir balkonunu bos gérmek neredeyse imkansizdir.

...Hosuma gidiyor yani. Sessizlik yani, nasil diyeyim, trafikten uzak, stresten uzak bir yer
gibi geliyor bana. Mesela suradan (seyir balkonundan) baktigimda da hosuma gidiyor. Bos-
luklara bakarim, hosuma gidiyor bu ortam. Nefes alma amacli. Oturdugum yer biraz da basik
diye. Nefes aliyorum. Yas geregi de, 45 yas, az degil yani. Insan dogay1 boyle, ferahhigs,
nefes almay1 hissediyor yani. Istanbul’un o trafiginde, o betonlarin arasinda nefes aliyorsun,
hosuma gidiyor. [Necdet]

Necdet’in Isfanbul ile ilgili yaptigi bu degerlendirmeler kentsel yasamda mekanin
aranan Ozelliklerine vurgu yapmasi dolayisiyla ayrica 6nemlidir. Bu konu ileride
daha ayrintil1 bir sekilde incelenmeye ¢aligilacaktir.

Katilimeilarm vakit gecirmek icin Isfanbul’u tercih etme sebeplerine bakildiginda
cok temel iki unsur goze carpmaktadir. Bunlardan ilki bolgede vakit gecirilebile-
cek bagka bir mekanin olmadigini diigiinmeleridir. Katilimeilar Yesilpinar bolgesinde
kiigiik mahalle parklar1 diginda vakit gegirebilecekleri bir yer olmadigini ifade et-
mislerdir. Ancak bunun kadar, belki daha temel diger sebep Isfanbul’un agik cad-
de konseptine sahip bir mekan olmasidir. Katilimcilarin hemen hemen tamaminin
ozellikle vurguladig1 sey, Isfanbul’un acik mekan olusudur. Katilimeilar arasinda,
kendisine daha yakin bir bolgede fakat kapali bir mekan insa edilmesi durumunda
yine Isfanbul’u tercih edeceklerini belirtenler de olmustur.

Siirekli bir basik ortamda kalmaktansa, havasiz ortamda kalmaktansa (Isfanbul’da) giinesin
tadin1 ¢ikarabiliyorsun, disarida oturabiliyorsun, ¢ocuklar kosturabiliyor. [Ozan]

Isfanbul’un acik mekan olmasinin yaninda algak mimariye sahip olmasi, genis
ve riizgarl bir alana insa edilmis olmasi, iyi giines aliyor olmasi da katilimcilarin
buray1 tercih etme nedenleri arasindadir. Katilimeilar Isfanbul’un kendilerine “doga-
ya” yakin hissettiren niteligini vurgulamislar, buraya gelmelerinde bu hissin de etkili
oldugunu ifade etmislerdir. Bunlar disinda iicretsiz otopark imkani ve ¢ok ¢esitli al-
ternatifler sunuyor olmasi da Isfanbul’u tercih sebepleri arasinda dile getirilmistir.
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isfanbul Sonrasi Degisim

Katilimcilarin mekansal pratiklerinde Isfanbul’un agilmasindan sonra meydana
gelen degisikliklerin anlasilmasi icin Isfanbul 6ncesi deneyimleri de sorgulanmustir.
Buna gore katilimcilarm énemli bir kismi Isfanbul éncesinde gittikleri aligveris mer-
kezlerinden bahsetmistir. Bunlar arasinda Cevahir (Sisli) ve Forum Istanbul (Bay-
rampasa) neredeyse tiim katilimcilarin dile getirdikleri aligveris merkezleri olarak
one ¢ikmaktadir. Ayrica bazi katilimcilar Isfanbul agilmadan énce gittikleri mekanlar
arasinda piknik alanlarini ve deniz kenarlarini da zikretmistir. Bunun disinda katilim-
cilar arasinda bir ¢ay bahgesini ya da Taksim semtini zikredenler de olmustur.

Katilimcilara dile getirdikleri bu mekénlara isfanbul’un hizmete girmesinin ardin-
dan gidip gitmedikleri sorulmustur. Katilimeilar en iyi ihtimalle bu gidis gelislerin
¢ok azaldigini sdylemis veya artik s6z konusu mekanlara gitmeyi tamamen biraktik-
larimi dile getirmistir.

Cevahir’e yilda bir veya iki defa gidiyorsam buraya on defa geliyorum. [Arif]

Cok nadir. Yani 6nceden o ¢ay bahgesi esimle ve arkadasimla bizim bulugsma noktamizdi, sa-
atlerce otururduk. Simdi yilda belki bir kez belki iki kez gidiyorumdur. Arkadagimla bulusma
noktamiz orastydi, burasi agildiktan sonra burasi oldu. [Berrak]

Isfanbul ac1ldi acilal oralar1 unuttuk, hi¢ yolumuz diismiiyor acikgast. Isfanbul yeterli oluyor
bize, yani aradigin her seyi bulabiliyorsun. [Ozan]

Isfanbul’un kendilerine yettigini dile getiren Ozan, katilimcilardan diger pek go-
gunun diisiincelerini de bu sekilde 6zetlemis sayilabilir. Ozan’in Isfanbul’un acil-
mastyla birlikte Yesilpinar semtinden tasinma kararindan vazge¢mis olmasi konusu,
bolge sakinlerinin hayatinda meydana gelen degisimlerin garpici bir 6rnegi olmustur.
Ozan Isfanbul’un ag1lmasiyla bélgeden tasinmasina gerek kalmadigini diisiinmekte-
dir. Zira Isfanbul, Ozan’m ¢ocuklarina vakit gecirebilecekleri bir alan agmustir.

Ciinkii bu civarda gidebilecek bir yer yok, cocuklar: sokaga ¢ikaramiyorum ben agikgast.
Yani benim bu civarda oturmamin tek nedeni Isfanbul’dur. Ciinkii cocuklari ¢ikarabildigim
tek mekan burasi. [Ozan]

Isfanbul’a torunlariyla gezmeye gelen Mustafa’nin dile getirdigi degisim de yine
bolge sakinlerinin hayatinda meydana gelen degisime 151k tutmaktadir. Isfanbul agilma-
dan 6nce Istanbul’a geldigi zamanlarda Taksim’e gittigini belirten Mustafa’ya oraya da
Isfanbul’da oldugu gibi torunlartyla gidip gitmedigi sorulmustur. Mustafa’nin verdigi
“Yok, o zaman kendim giderdim.” yanit1 katilimcilarm Isfanbul sonrasinda ailecek va-
kit ge¢irme deneyimlerinin kolaylastiginin bir 6rnegini teskil etmektedir. Zira Mustafa,
mesafenin kii¢lik torunlariyla seyahat etmede 6nemli bir unsur oldugunu ifade etmistir.

Baska bir agidan Nergis, Isfanbul 6ncesinde ¢ocuklarmin disar1 ¢ikma taleplerini kar-
silama noktasinda zorluk ¢ektigini, onlara eslik etme durumunda kaldigimi ifade etmistir.
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Cok iyi oldu bizim i¢in ¢iinkii stirekli hani ¢ocuklar evde oturmak istemiyor ya. Pesinde gitmek
zorundayiz. Ama buraya gonderebiliyoruz kendimiz gitmeden de. Ama git bir Cevahir’e, eski-
den Cevahir’e gonderirdik, nereye gonderecegiz baska, gonderemiyorduk vesait mesait olunca.
Kendimiz gitmek zorunda kaliyorduk mesela, bir gliniimiizii aliyordu. Ama buraya ¢ocuklart
beraber gonderebiliyoruz ¢ok hosumuza gidiyor o yiizden. Ben (eskiden) sinemaya para ver-
meyeyim diye kendim girmiyordum. Cocuklart génderiyorduk, ben disarida bir buguk saat
beklemek zorunda kaliyordum, simdi kendileri gidip giriyorlar mesela sinemaya. [Nergis]

Katilimcilarin mekansal pratiklerinde meydana gelen bu belirgin degisimin 6nce-
likle mesafe ile ilgili oldugu sdylenebilir. [kamet bolgelerine yakin bir yasam alani-
nin varligi, onlar1 6nceki pratiklerinden uzaklastirmistir.

Isfanbul’un Anlam

Katilimeilarin oldukga sik bir sekilde ve bazen yalnizca “kafa dagitmak”, “nefes al-
mak” icin Isfanbul’u tercih ediyor olmalari, onlar igin buray: farkl1 yapan seyi anlamay1
gerektirmektedir. Katilimeilar Isfanbul’u diger aligveris merkezlerinden ayiran seyin en
temelde a¢ik mekan oldugunu ifade etmislerdir. Bu agiklik, beraberindeki genislik ve
algak mimari katilimeilar acisindan Isfanbul’un en ayirt edici dzellikleridir.

Acik olusu digerlerine gore daha iyi bence, dzgiirliikle ilgili herhalde. [Burak]
Sikici degil, ferah, mekan olarak. Sikilmiyorsun. Yesillik koymuslar. [Sermin]

Tek katli oldugu i¢in mi, bir huzur veren yani var, hep sevmisimdir. [Feride]

“Ferah”, “rahat”, “havadar” olmasi, “6zgilir” hissettirmesi, “huzur” vermesi
Isfanbul’un mekénsal dzelliklerinin katilimeilardaki karsihigini ifade etmektedir. Ka-
tilimcilar buranin mekansal 6zelliklerinin onlara “nefes alma” imkan1 sundugunu,
“kentin stresinden uzaklagsma”, “dogaya yakinlik™ hissi yagattigini dile getirmislerdir.

Oralar sehir i¢inde, burast sehir dist. Yani ne diyorum boyle bosluga (seyir balkonundan)
bakinca insana denize bakarsin da rahat hissedersin dyle ferahlik veriyor. Giizel bir yer, nefes
alma yeri. [Necdet]

Ben mesela Istiklal Caddesi’nde yiiriirken tam tersi boguluyorum ¢ok yogun olmasi (dolayi-
siyla). Ve orada mesela hi¢bir zaman su an hissettigim giinesi hissettigimi hatirlamiyorum.
Ya da yesillik yok. Yazin geldigini hissediyorum mesela su anda (Isfanbul’da). [Berrak]

Katilimeilar igin Isfanbul’un anlami miilakatin sonunda sorulan kiskirtic bir soruyla
daha da belirginlesmistir. Buna gore katilimcilara Isfanbul’un kapatilacagmi duymala-
r1 durumunda ne diistinecekleri sorulmustur. Katilimcilarin neredeyse tamami bu soru
kargisinda telasa benzer bir tepki vererek iiziileceklerini dile getirmislerdir.

Ben ¢ok {iziilirdiim. Kapanmasini da kesinlikle istemem. Niye kapansin yani giizelim yer.
Kapanmasin, yok. [Nergis]
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Katilimeilar i¢in Isfanbul’un kapatilmasi “biiyiik bir kayip” olacaktir. Biiyiik bir
imkan olarak gordiikleri Isfanbul’un kapatilmasi durumunda baska yerlere gitmek
“zorunda kalacaklarini” diistinmektedirler.

Uziiliirdiim. Kampanya baslatilacak olsa hemen katilirdim. Niye kapatilsin?! Uzak yerlere
gitmek zorunda kaliriz bu sefer. [Sermin]

Katilimecilar arasinda aligveris merkezleri hakkindaki elestirel tartismanin farkinda
olarak ve buna ragmen Isfanbul’un kapatilmasini istemeyeceklerini dile getirenler de
olmustur. Bu noktada 6zellikle Feride’nin ifadeleri dikkat ¢ekicidir:

Kapatilmasin derim, bir zarari yok, insanlarimiz burada faydalaniyor, calisanlar var, bana
gore bir sey yok ama onlar acisindan da Oyle. Aligveris merkezlerinin ¢ok olmasi fazla iyi
degil de burada da gerekiyordu bir tane. Dogru degil mi? [kahkaha] [Feride]

Katilimcilarm 6nemli bir kisminin miilakat sonunda eklemek istedikleri bir sey
olup olmadigmin sorulmast {izerine yine heyecanla Isfanbul’un kapatilmas isteme-
diklerini dile getirmeleri bu konudaki goriislerini 6zetlemektedir.

Tartisma

Isfanbul, konumlandig1 bdlge sakinleri i¢in bir aligveris merkezinden ziyade ya-
sam alani islevi gérmektedir. Bir mekan olarak Isfanbul’un sundugu imkanlar, cev-
resinde alternatif kamusal yasam alanlarinin olmamasinin da etkisiyle katilimcilar
tarafindan oldukea pozitif kargilanmaktadir.

Katilimcilarm Isfanbul’a iliskin pozitif degerlendirmeler yapmasina sebep olan ni-
telikler, mekansal pratiklerinde de belirgin degisikliklere sebep olmustur. Buna gore
katilimeilarin Isfanbul 6ncesindeki mekansal pratikleri, yerini biiyiik dlgiide Isfanbul
deneyimlerine birakmistir. Katilimcilar kentin farkli bolgelerinde vakit gegirme pra-
tiklerini bir kenara birakarak Isfanbul’da vakit gegirme aliskanlig1 kazanmistir. Bun-
da Isfanbul’un kendilerine yakin bir konumda yer almasinin disindaki bazi sebepler
de etkili olmustur. Bu anlamda 6ne ¢ikan en temel baslik Isfanbul’un acik cadde
konseptine sahip, biiyiik ve “ferah” bir mekan olmasidir. Isfanbul’un bu niteligi kati-
limcilara kentin disinda bir dogallik hissi vermektedir. Ozellikle istanbul’un trafik ve
betonlasma sorunu diisiiniildiigiinde Isfanbul’un, katilimeilar icin bir eksikligi kapat-
ma, boslugu doldurma islevi gordiigii sdylenebilir. Bu anlamda Isfanbul’u yalnizca
bir aligveris merkezi olarak tiiketim kiiltiiriiniin bir pargasi seklinde degerlendirmek,
mekanin insan yasamindaki yerini gérmezden gelmek anlaminda eksik bir okuma
yapmaya sebep olacaktir. Isfanbul’da alisveris ve tiiketim kiiltiiriiniin 6niine gecti-
gini diigiindiirebilecek birtakim mekansal kullanimlar s6z konusudur. Bu anlamda
Isfanbul’un kendi mekan pratiklerini iirettigini soylemek de miimkiindiir. Dolayisiyla
bir kiiltiir elestirisi yapilacaksa bunun, kent insaninin tiiketim mekanlarina mecbur
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birakilmasi tizerine gelistirilecek bir elestiri olmasi ¢ok daha uygun olacaktir. Zira
eger Isfanbul’u “bir tiiketim mekan1” olarak nitelemek bir zorunluluksa bu niteleme-
nin “kentsel ihtiya¢larin ¢ok iyi karsilandigi bir tilketim mekan1” olarak genigletilme-
si de bir zorunluluktur. Bu anlamda isfanbul tiiketim kiiltiiriiniin ne denli biiyiidiigii-
niin degil kentin insani ihtiyaclar diisiiniilerek insa edilmekten ne denli uzaklastiginin
bir gostergesi kabul edilebilir. Oyle ki bolge sakinleri stresten uzaklasmak ve “nefes
almak”, “huzur” bulmak, “kafa dagitmak” i¢in bir aligveris merkezini tercih etme
ihtiyac1 hissetmektedirler.

Isfanbul’un sundugu alternatiflerin gesitliligi ve “sehir” hayat1 yasamay1 miimkiin
kilan mekénsal nitelikleri, bolge sakinlerinin daha 6nce sahip olmadiklar firsatlara
erigebilmelerine olanak tanimistir. S6z gelimi babalar kizlariyla paten calisabilmis,
dedeler torunlarini bisiklete bindirebilmis, esler canli miizik esliginde aksam ylirtiyfi-
siine ¢gikabilmis, sehrin giirtiltiisiinden kaganlar riizgar ve giinesi hissedebilmislerdir.
Istanbul gibi yiiksek niifus yogunluguna ve yetersiz arazi imkanlaria sahip bir kent
i¢in tiim bunlar, bir romantizmin 6tesinde kaybedilmesi “biiyiik bir kayip” sayilacak
niteliklerdir. Bu noktada Isfanbul’un konumlandig1 topografyanin inga edilen mekana
en bagindan birtakim avantajlar sagladigi bir gergektir. Bu anlamda kentte insa edile-
cek tiim yeni kamusal mekanlarin Isfanbul’un karsiladig1 sosyopsikolojik ihtiyaglart
kargilayabilecegini ve dolayistyla yeni imar planlarinin buradaki oriintiiyili 6rnek ala-
bileceklerini sdylemek giictiir. Ancak Isfanbul’un bu avantajli konumunun yaninda
sahip oldugu aciklik, genislik ve algak mimari gibi mekansal nitelikler bir kentsel
yasam alaninin sahip olmasi gereken niteliklere dair 6nemli ip uclar1 vermektedir.
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Extended Summary

Changes in Spatial Practices Following a Shopping and
Life Center: The Case of Isfanbul

Buisra Turan Tuyluoglu'
Kirklareli University

Abstract: Shopping centers, which are one of the locales occupying the greatest areas in
cities in recent years, have been quite impactful on the spatial practices of city residents.
This situation has also brought together discussions on shopping centers from many
perspectives. This study aims at understanding the changes in the daily urban spatial-
usage practices of the city residents living in the region following the opening of Isfanbul,
which has the quality of being a shopping center distinct from many others through its
entertainment and living-complex characteristics, aside from being an open-street concept.
The study, which uses qualitative research techniques, also benefits from visual techniques.
As a result, Isfanbul is understood to have made significant changes in the urban practices
of these city residents. The main topics of discussion in this study are how the locale’s
decisiveness in urban life is understood and how the social meaning of shopping centers,
which are one of today’s important topics of debate, is questioned.
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A critical approach has largely prevailed in the literature on shopping centers.
According to this approach, all shopping center designs are constructed with the
purposes of creating the illusion of perception in the masses, being able to hold masses
inside longer, and encouraging continuous consumption (San et al., 2017). While open
spaces are usually evaluated as traditional retail spaces (Ozcan, 2007), most shopping
centers are designed and constructed as indoor spaces. In the critical approach related
to shopping centers, having these locales be indoor spaces has a special meaning.
This is because shopping centers refuse to relate with the outside and have become a
covered space that function with their own rules inside. In this covered space, no sign
of the passing of time exists and the amount of light is always constant. In addition,
no indication is found in terms of season; the inside experiences an endless spring
and an eternal day with a constant temperature (San et al., 2017). When looked at
this way, shopping centers are defined as the utopia of consumer societies (Yirtici,
2009). When shopping centers are left to an open architecture instead of this closed
structure that has been identified with the consumption craze, this definition of utopia
can be said to bear need for re-discussion. A shopping center with an open-street
concept, although containing a confined boundary, has an appearance apart from
classic indoor and air-conditioned spaces. In fact, this alternative appearance makes
discussing anew the public realm where such a locale is built meaningful.

This study aims to understand the changes in daily urban spatial-usage practices of
regional residents in Istanbul’s Eyiip district in 2013 when Isfanbul, which is defined
as “the first shopping, entertainment, and living complex in Turkey and the world
to combine a theme park, shopping mall, and show center,” (Isfanbul, n.d.) started
offering services. Isfanbul has made significant changes in the urban practices of the
residents of the region where it is located. Understanding these changes is important
in terms of understanding the role space has in shaping the subjects’ practices and
in questioning new public realms. In other words, the place a space has in the daily
life of the regional residents of a consumption center that has been built in a remote
residential relative to the city center will be able to produce meaningful results about
the determinants of locales in urban life.

Method

The research has been conducted using a qualitative method with the
phenomenological approach. In-depth interviews have been performed with the
purpose of discovering how the subjects have experienced the related changes and
how they perceived these experiences; in addition, the researcher took photos while
making observations on how space is experienced by frequently spending time in
Isfanbul during the research process. The universe of the research is comprised of the
residents of the region where Isfanbul is located.
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Study Group

The study group is formed of 12 people, five males and seven females. While
determining the participants, two basic criteria were taken into consideration:
participants are to have lived in this region for at least 10 years and are to have
frequently spent time at Isfanbul.

Table 1
Participants’ Pseudonyms, Ages, and Residential Neighborhoods
Participants? Age Neighborhood
Arif 46 Kagithane
Berrak 24 Alibeykoy
Burak 18 Yesilpmar
Dilan 53 Yesilpimnar
Feride 57 Yesilpmar
Mustafa 60 Yesilpinar
Nergis 47 Yesilpinar
Necdet 44 Kiigiikkoy
Ozan 40 Yesilpinar
Sevim 30 Kiigiikkoy
Sermin 54 Gazi Mabhallesi
Yeliz 37 Yesilpmar

2 Pseudonyms have been used for the participants.

Data Collection Tool

Two types of data have been collected in the research. While one of these is
interviews performed with the semi-structure interview technique, the other is the
observations made in Isfanbul and the photographs taken at that time. The interview
form used in the semi-structured interviews was prepared in the scope of the research.
A total of 16 questions have been included on the form, which was developed by
benefiting from the views of experts. In addition, a total of 225 photographs were
taken during the observations.

Data Collection Process

All interviews were conducted face-to-face in the spring of 2018. While the first
four interviews were conducted in the participants’ homes, the remaining interviews
occurred in Isfanbul.

Data Analysis
The interview records, analyzed texts, observation notes, and photographs have
been analyzed using Microsoft Excel.
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Findings

The Isfanbul Experience

The first thing the participants were asked regarding their Isfanbul experiences
was when they started to spend time there. Remarkably, almost all the participants
stated without thinking that they had been going to Isfanbul “since it opened.”

Aside from Mustafa, who lives outside of the city itself and stated coming there
3-4 times a year while visiting his son in Yesilpinar, participants are seen to respond
infrequently [Arif, Sermin] with “sometimes once a month, sometimes once every
two months,” even though the participants had not much in common between the
frequency with which they come to Isfanbul. Responses among the participants
corresponding to frequencies of every ten days, once a week, and once every two or
three days come to the forefront. On this point, the statements used by a significant
number of participants also draw attention: “when we get bored,” whenever we have
work,” and “when we find the opportunity.” The participants mainly come to Isfanbul
with family, spouses, children, and friends.

When looking at the participants’ practices in Isfanbul, the thing that draws attention
first is that they prefer spending time there rather than shopping. The most important
places occurring among the purposes for using Isfanbul are for eating, drinking
coffee, meeting friends, going to the cinema, sitting at the café, and having fun at the
playgrounds. On a sunny Sunday, Isfanbul shows the nature of a meeting place and
gives the appearance of a vivid “city” where people walk in the streets instead of a
shopping center, riding bicycles or scooters, going skating, or watching the city view.

Among the reasons for participants choosing Isfanbul are its low architecture,
its construction on a wide and breezy area, and its good sunshine. The participants
emphasized that Isfanbul’s characteristics makes them feel close to nature and stated
that this feeling affects their coming there.

Changes Following isfanbul

The participants were asked about the places they had spent time before Isfanbul
and whether or not they had gone to those places after Isfanbul first opened. The
participants said that at best these trips had decreased a lot, or they said that anymore
they had completely stopped going to those places. This pronounced change that
had occurred in the participants’ spatial practices can be said to primarily be related
to distance. The presence of a living area close to their areas of residence had taken
them away from their previous practices.

115



toplumsal degisim

The Significance of isfanbul

The participants stated the thing that most basically distinguishes Isfanbul from
other shopping centers to be its open space. This openness together with its width and
low architecture are the most distinguishing features of Isfanbul from the participants’
perspectives. The participants’ responses expressed Isfanbul’s characteristics as
being “spacious”, “comfortable”, and “airy”; making one feel “free”; and providing
“tranquility”. The participants stated that the spatial qualities there offered them the
opportunity “to breathe”, “to get away from the stress of the city”, and to experience

the feeling of being “close to nature”.

The significance of Isfanbul for the participants became further evident with a
provocative question asked at the end of the interview. Accordingly, the participants
were asked what they would think if they heard that isfanbul was going to be closed.
Almost all participants expressed sadness with an anxious manner.

Discussion

Isfanbul appears to function as a living space rather than a shopping center for
the residents of the region where it is located. The opportunities Isfanbul offers as a
venue are quite positively welcomed by the participants through the impact of the
lack of alternative public living spaces in the area.

The participants’ spatial practices prior to Isfanbul have largely replaced with their
experiences at Isfanbul. The participants had gotten used to spending time in Isfanbul
while leaving aside their practices of spending time in different parts of the city. Other
reasons apart from Isfanbul being located near them had also been impactful. The most
basic heading that stands out in this sense is that Isfanbul is a large and “spacious” venue
possessing an open-street concept. This quality of Isfanbul gives participants a sense
of naturalness apart from the city. When considering Istanbul’s problems of traffic and
dense housing in particular, Isfanbul can be said to serve the functions of covering a
deficiency and filling a gap for the participants. In this sense, evaluating Isfanbul just
as a shopping center in the form of a part of consumption culture would result in a false
reading in the sense of ignoring the place this locale has in human life. Isfanbul has a
number of spatial uses able to suggest that shopping and consumption prevail there. In
this sense, Isfanbul can also be said to produce its own spatial practices. Therefore, if a
cultural critique were to be made, having this critique be developed over urban peoples’
compulsion for places of consumption would be more appropriate. This is because, if
defining Isfanbul as a place of consumption is necessary, expanding this characteristic as
a place of consumption that meets urban needs very well would also be necessary. In this
sense, Isfanbul can be accepted not by how much consumer culture has grown but as an
indicator of how much the city’s construction has become distant from the consideration
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of human needs. So much so that regional residents feel the need to get away from stress
and choose a shopping center for “breathing”, finding “peace”, and “chilling out”.

The variety of alternatives Isfanbul offers and the spatial qualities that make
experiencing “city” life possible have allowed the regional residents to be able to
reach opportunities they didn’t have before. For example, fathers can skate with their
daughters, grandfathers can ride bikes with their grandchildren, spouses can walk in
the evening accompanied by live music, and those escaping the noise of the city can
feel the wind and the sun. For a city like Istanbul that possesses a high population
density and insufficient land facilities, losing all of these are qualities that would
be considered a great loss beyond romanticism. On this point, that is a reality the
topography upon which Isfanbul is located has provided a number of advantages to
its construction. In this sense, saying that all these new public spaces being built in the
city will be able to meet the socio-psychological needs that isfanbul meets and that as
a result the new zoning plans will be able to exemplify the pattern there is difficult.
However, the spatial qualities that Isfanbul possesses aside from its advantageous
position, such as its openness, width, and low architecture, provide important points
about the qualities that an urban living area needs to possess.
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